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Regulamin korzystania z zasobow Marketingowej Bazy Wiedzy

1. Postanowienia ogodlne
1.1. Niniejszy dokument, zwany dalej "Regulaminem"”, okre$la warunki korzystania z zasobdéw Marketingowej Bazy Wiedzy
1.2. Okreélenia uzyte w regulaminie nalezy rozumie¢ nastepujaco:

e Wydawnictwo Marketing w Praktyce z siedzibg w Warszawie, ul. Mariensztat 8/401, wiasciciel portalu
marketing.org.pl.

e Prenumerator - osoba fizyczna lub osoba prawna, ktdra korzysta z prenumeraty miesiecznika ,Marketing w Praktyce”
polegajacej na odptatnym korzystaniu z wersji drukowanej miesiecznika ,Marketing w Praktyce” i zasobdw
Marketingowej Bazy Wiedzy.

e Nowy uzytkownik - osoba fizyczna lub osoba prawna, ktdra nie posiada loginu i hasta dostepu nadanego przez
Wydawnictwo Marketing w Praktyce i wyraza che¢ korzystania z nieodptatnej lub odptatnej czesci Marketingowej
Bazy Wiedzy.

e Marketingowa Baza Wiedzy - cze$¢ portalu marketing.org.pl poswiecona problematyce marketingowej, zawierajaca
zbiory artykutéw w formie pdf opublikowanych na tamach miesiecznika oraz ich internetowe rozwiniecia, znajdujacy
sie pod adresem internetowym www.marketing.org.pl

e Cennik - zestawienie rodzajéw prenumeraty.

1.3. Klient decydujac sie na korzystanie z zasobow portalu o$wiadcza, ze zapoznat sie i akceptuje tres¢ niniejszego regulaminu.

2. Zasady korzystania z zasobow Marketingowej Bazy Wiedzy
2.1. Uprawnienia do korzystania z zasobow Marketingowej Bazy Wiedzy maja:

e w petnym zakresie tylko i wylacznie prenumeratorzy miesiecznika ,Marketing w Praktyce” przez czas okreslony

prenumeratg czasopisma,

e w czesci klienci, ktdrzy zarejestruja sie na stronach www.
2.2. Korzystanie z zasobow portalu wymaga wypetnienia i wystania przez klienta formularza rejestracyjnego Iub
zamoéwienia prenumeraty miesiecznika ,Marketing w Praktyce”.
2.3. Dostep do zasobéw portalu odbywa sie poprzez przydzielenie klientowi loginu oraz hasta uprawniajgcego go do
korzystania z materiatéw tam zgromadzonych.
2.4. Korzystanie z zasobow portalu nie oznacza nabycia przez klienta jakichkolwiek praw do materiatdw w nim zawartych.
Klient moze korzystac z tych materiatow jedynie w zakresie dozwolonym w przepisach ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity - Dz. U. z 2000. r. Nr 80, poz. 904, z p6zn. zm.).
2.5. Jakiekolwiek korzystanie z zasobow portalu majace charakter materialny, zarobkowy lub podobny wymaga zgody
Wydawnictwa Marketing w Praktyce, wedtug zasad okreslonych odrebna umowa;
2.6. W przypadku udostepnienia materiatdw osobom trzecim lub w przypadku innego naruszenia zasad korzystania z zasobow
portalu, Wydawnictwa Marketing w Praktyce ma prawo zablokowa¢ dostep klienta do portalu, bez obowiazku zwrotu optat juz
poniesionych przez klienta.

3. Zasady korzystania z Marketingowej Bazy Wiedzy przez prenumeratorow

3.1. Korzystanie z Marketingowej Bazy Wiedzy zobowigzuje prenumeratora do przestrzegania postanowien znajdujacych sie w
niniejszym regulaminie i cenniku.

3.2. Zaméwienie ustugi odbywa sie przez wypetnienie i wystanie formularza zaméwienia prenumeraty lub zamdwienie
prenumeraty u swojego dostawcy prasy (RUCH SA, Kolporter SA, Prasa do domu, Garmond, GW Infor, inne)

3.3. Marketingowa Baza Wiedzy zostaje udostepniona po wptynieciu na konto Wydawnictwa Marketing w Praktyce optaty za
prenumerate lub przedstawienie numeru klienta nadawanego przez wiasciwego mu dostawce prasy

3.4. Okres rozliczeniowy wynosi jeden kwartat, pt roku lub jeden rok.

3.5. Opfaty za prenumerate sg jednoczesnie optatami za korzystanie z Marketingowej Bazy Wiedzy i wynosza:

Prenumerata kwartalna 105 PLN + 0% VAT
Prenumerata pétroczna 210 PLN + 0% VAT
Prenumerata roczna 420 PLN + 0% VAT

3.6. Wykupienie prenumeraty upowaznia do petnego korzystania z zasobéw portalu tylko osobe zarejestrowana.

3.7. Udostepnianie hasta i loginu osobom trzecim spowoduje zablokowanie dostepu do portalu i moze by¢ podstawq
wypowiedzenia umowy bez obowigzku zwrotu opfat juz poniesionych przez klienta.

3.8. Klient jest zobowigzany do niezwlocznego pisemnego zawiadamiania Wydawnictwa Marketing w Praktyce o wszelkich
zmianach danych, takich jak: adres siedziby, numery telefonéw, adres e-mail itp. W przypadku braku zawiadomienia o zmianie
siedziby lub miejsca zamieszkania korespondencje kierowang na dotychczasowy adres uznaje sie za doreczona.
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6. Warunki korzystania z bezptatnej czesci Marketingowej Bazy Wiedzy

6.1. Bezptatny dostep mozliwy jest tylko do wyznaczonej czesci portalu, ktéra moze by¢ zmieniana przez Wydawnictwo
Marketing w Praktyce bez wczesniejszego informowania o tym uzytkownikdw.

6.2. Warunkiem korzystania z bezptatnego dostepu jest poprawne dokonanie rejestracji zgodnie z wymogami okreslonymi w
formularzu rejestracyjnym.

6.3. Osoby nieprzestrzegajace tych wymogow bedg usuwane z listy uzytkownikow

8. Odpowiedzialnos¢ Klienta

8.1. Jezeli naruszenie przez klienta zasad regulaminu spowoduje wyrzadzenie szkody osobie trzeciej, klient bedzie zobowigzany
do jej naprawienia.

8.2. Klient nie jest uprawniony do rozpowszechniania tresci zawartych w serwisie, udostepniania parametréow dostepu osobom
trzecim a takze dostarczanie im ustug oferowanych przez Wydawnictwa Marketing w Praktyce bez pisemnej zgody.

9. Postanowienia koncowe

9.1. Wydawnictwa Marketing w Praktyce zastrzega sobie prawo zmiany regulaminu w dowolnym czasie poprzez zamieszczenie
zmian na niniejszej stronie internetowej. Wszelkie zmiany do regulaminu stajg sie skuteczne:

e od nastepnego okresu rozliczeniowego w przypadku korzystania z prenumeraty
e od chwili zamieszczenia na stronie, w przypadku korzystania z bezptatnego dostepu.

9.2. W sprawach nie uregulowanych w niniejszym regulaminie majg zastosowanie odpowiednie przepisy prawa.



